
Entwicklung einer 
nachhaltig-zielführenden 
Kommunikation.
April 2023  |  Michael David, Frank Gockel, Vorstand des Netzwerks

Netzwerk Citykirchenprojekte e.V.



Herzlich 
willkommen!

Schön, hier digital beisammen zu sein.



Über die 
Guten Botschafter.

Wer wir sind und was wir leisten.





Positionierungsdesign

Markenkommunikation

Beratung

Employer Branding
Markenentwicklung

Authentizität

Mittelstand

Full-Service-Mentalität

NPO

30 Jahre Erfahrung

Christliche Organisationen

Ausgezeichnet

NGO

Hilfswerke



Ausgezeichnet mit dem Deutschen Nachhaltigkeitspreis



Köln  

am Rhein.

Haltern  

am See.

50° 56’ 34,4’’ N | 6° 56’ 23.4’’ E 51° 44’ 39.2’’ N | 7° 11’ 04.2’’ E

40   kreative Köpfe

für mehr   Sinn, Wert und Wirkung   in



Positionierungsdesign.

Selbstbewusstsein

Sprachfähigkeit

Verständnis

Praxisnähe

Differenzierung

Authentizität

Vereinfachung

Sinnstiftung

Energie

Werterzeugung

Klarheit



Die 
Ausgangslage.

Erfahrungen vor dem Entwicklungsprozess.



Inhaltliche 
Positionierung.

Wir wir in den Prozess gestartet sind.



Kampagnenkommunikation 
kann der Beginn einer »guten 
Beziehung« sein.



Aufmerksamkeit

Bedeutsamkeit

Glaubwürdigkeit

Vertrauen

Wie entsteht eine »gute Beziehung«?—



Kommunikation
Wann wird

echt erfolgreich?



Marketing



MarkMark – Das Fruchtmark oder das 
Rückenmark. Das ist das Innere, 
der Kern, der Antrieb …

Antriebskraft der Positionierung.



Marke

Antriebskraft der Positionierung.

Marke—Die Landmarke,  
der Besitzanspruch, die  
Markierung. Das ist das Äußere, 

die Einzigartigkeit und die 
Orientierung …



Marketing

Antriebskraft der Positionierung.

Marketing—Ausrichtung aller 
Aktivitäten an den Bedürfnissen 
des Marktes bzw. der Anspruchs-
gruppen. Das sind die Bedarfe, die 
Angebote, die Leistungen, …



AntriebAntrieb

Der Positionierungsdesign-Kompass
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Gemeinsame Erarbeitung

Identität

Glaubwürdigkeit + Vertrauen Bedeutsamkeit + Glaubwürdigkeit Aufmerksamkeit + Bedeutsamkeit

Organisation Leistung Markt Profilierung Kommunikation

Antrieb Anbieter

Entwicklung im Anschluss

Antrieb Kampagne

Zweck Anbieter

Zweck Kampagne

Markencharakter Anbieter

Ressourcen der Organisation

Herausforderungen im Erlebnis

Größtes Versprechen

Weitere Leistungsbausteine

Anspruchsgruppen

Zentrale Botschaften

Tonalität und Bildwelten

Medien, Kanäle und Erlebnisse



Antrieb und Zweck:

Der wesentliche Kern 
und die Ausrichtung.



Inspiration, Interaktion 
und Irritation im Sinne des 

Evangeliums gestalten

Raus aus den Vorurteilen 
»Kirche«

Antrieb Citykirche/Citypastoral

Inspiration und 
Interaktion

Veränderung Gestalten

Kommunikation des 
Evangeliums in der Stadt/

im Kontext

Aufmerksamkeit (passiv)

Wertvolle und nachhaltige 
Impulse setzen

Indifferente »anstupsen«

Antrieb Kampagne

Öffentlich (offen) werden

Alltagstauglichkeit und 
Relevanz

Fragen des Lebens mit 
Glauben und dessen 

Antworten 
zusammenbringen

»Schwarzbrot-Effekt«

Unser Antrieb.



Sozialeres Miteinander, 
verbesserliche Stadt 

und Welt

Verwandeln! Was glaubt 
jemand, der nicht glaubt?

Zweck Citykirche/Citypastoral

Auftanken

»Die Kirche/Fragen des 
Glaubens in die Leute 

bringen«

Kirche in der Stadt 
macht Sinn!

Wir bieten noch mehr!

Einen gedanklichen 
»Ohrwurm« einpflanzen

Zweck Kampagne

»Anders« wahrgenommen 
zu werden

think big & out of the box

Alltag unterbrechen, 
Transzendenz 
ermöglichen

Der Zweck, den wir verfolgen.



suchend

Citykirche

nahbar

offen

liebevoll gastfreundlich

menschenorientiert

einladend

beseelt

praktisch

nachhaltig

unerwartet

mutig

unruhig

interaktiv

vielfältig

wendig

Citypastoral

Unsere Eigenschaften.



Leistung und Bedarfe:

Das größte Versprechen 
und wer es kennen sollte.



Kritische Geister

Die, die den 
vermeintlichen 

Ansprüchen nicht mehr 
gerecht werden

Seelisch Bedürftige

Suchende

Lebenskontrollverlierer

Seelisch Verwundete

Nach mehr Tiefgang 
Suchende

Altersgruppe 35 bis 45

Wen wir bewusst ansprechen sollten:

Unsere primäre Anspruchsgruppe.



Wir verbinden 
Gott und die Welt 
und den Menschen.

Du bist nicht allein und 
Du bist Ok! Raum zum Atmen Ehrlichkeit im Hinblick 

auf Glaubensfragen »Empowerment«

Das größte Versprechen:

Unsere Versprechen.



Ein 
Zwischenfazit.

Was wir im Workshop gelernt haben.



Das 
Konzept.

Ganzheitlich kommunizieren.



Das 
Konzept.

Der Name und die Kampagnenidee.



Citykirche
Citypastoral



Wir verbinden die Menschen 
mit Gott und der Welt.



Verbindungen in der Stadt:
Netzpläne, Fahrpläne, Bahnlinien



= 
Orientierung fi nden, 
Wege aufgezeigen, 
Ziele erkennen,
sich auf den Weg machen
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Haltestelle = Haltepunkt
Startpunkt und/oder Zielpunkt

Citykirche als Start- 
bzw. Zielpunkt für ein 
gelingendes (Stadt)Leben. 

Ein Halt im Leben



Halte
Punkt
Leben
Deine Verbindung 
zu Go!  und der Welt



Das 
Konzept.

Die Botschaften und die 
Kampagnenwelt.

















Das 
Konzept.

Haltepunkte vor Ort 
und inhaltliche Adaption.



Halte
Punkt
Leben

Deine Verbindung 
zu Go!  und der Welt
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Halte
Punkt
Glaube

Halte
Punkt
Liebe

Halte
Punkt
Mut

Halte
Punkt
Zweifel

Halte
Punkt
Leben







Das 
Konzept.

»Conversion-Pfad« der Kampagne.



















Halte
Punkt
Leben
Deine Verbindung 
zu Go!  und der Welt



Feedback geben 
und  mitmachen!

Wie es jetzt weitergeht …



Weitere Ideen für nutzenstiftende Medien …



Halte
Punkt
Leben

Deine Verbindung 
zu Go!  und der Welt
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Halte
Punkt
Leben

Deine Verbindung 

zu Go!  und der Welt
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Feedback, Ideen und Bedarfe 
bitte über unsere Website!

—

Kampagnenstart: 15. September 2023



Herzlichen Dank
für das Vertrauen in unsere Arbeit!


